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1. 传播学专业负责人介绍及专业师资队伍简介 
 

• 传播学专业负责人介绍 

    任 健，复旦大学经济学博士、同济大学管理学博士后。现为上海

理工大学出版学院网络与新媒体系系主任、新闻传播学一级学科硕

士点/新闻与传播专业硕士点负责人，教授、硕士生导师。 

  兼任第五届上海市学位委员会新闻传播学学科评议组成员、中国

广告协会学术委员会委员、上海国际旅游度假区影视产业发展顾问

等。 
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• 专业师资队伍简介 

  截至2019年11月，本专业现有专业教师22人。其中，正教授职称4

人、副教授职称4人、讲师职称14人。 

   22名专业教师队伍中，获博士学位教师14人（含海外名校毕业博

士2人、985院校博士12人）、硕士学位教师8人，拥有博士学位师资

占比达63.63%。师资队伍的年龄结构、学历结构、学缘结构均呈合

理分布。 

   



• 面向互联网公司、国内外大型企业的宣传部门、新闻出版

单位、影视制作与传播公司、广告公司、文化出版及传播

机构等。主要从事的工作岗位有：网络新媒体产品、数字

影视作品、数字出版物的创意设计、编辑加工、内容合成、

技术应用和传播；面向多种网络渠道的网络宣传策划，信

息发布和宣传推广；面向企事业单位的网络舆情监管、数

据分析和宣传应对。 
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2. 传播学覆盖领域介绍 



• 上海理工大学传播学专业（以下简称‘本专业’）创办于

2003年，作为本科层次办学，迄今已经有16年历史。本专

业现隶属于上海理工大学出版学院的网络与新媒体系，所

依托的学科“新闻传播学”是上海理工大学校级重点建设

学科之一。本专业师资力量雄厚完备，教学资源充足，科

研氛围浓郁。作为专业建设的依托基地，2014年7月，本专

业分别获批上海市卓越新闻传播人才教育培养基地及上海

理工大学重点学科研究基地。2018年，本专业获批上海文

化创意产教融合引领项目（网络文化）。 
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3. 传播学历史沿革与特色优势 



• 学生学习时从梳理能力、知识点、知识模块及其支撑课程结构、

体系出发，落实到“传播学能力达成矩阵”能力提升这一个根本

目标，按照能力矩阵要求，选择课程模块与具体课程来学习。 

•  学生学习时要践行“三进三出法”，本着打通本科教学内容与行

业应用的区隔目标，进一步提升本专业学生的专业应用能力； 

      在具体执行层面，学生可从“三进三出”（案例进课堂、实战项

目进课堂、大赛进课堂；大作业呈现、实战性论文发表、模拟的创意

及策划文本提交）的新型教学模式出发，将理论学习与实践教学有机

地结合在一起，强化理论与实践结合能力的培养； 
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4. 传播学专业学习攻略 
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图1：传播学专业“三进三出法”教学改革法 
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• 学生学习时要积极参与从2014年始创建的“沪江传媒创新三

名（名人、名师、名家）校园行”第二课堂之中（系列讲座、

工作坊），以打造师生共同体为抓手，积极推进系列教学活

动制度化、品牌化； 

 

• 学生学习要积极参与科研课程的教学之中。本专业紧紧抓住

了2019年度上海理工大学科研项目课程申报的契机，鼓励专

业教师把科研成果向教学转化，有三门基于国家社科基金项

目的课程获批科研课程建设。 
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负责人 课程名称 依托项目 项目来源 

刘强 新闻传播学研究方法 “一带一路”背景下中国
出版走出去的供需错配与
平台协同机制研究 

国家社科基金一般
项目 

金庚星 数据新闻原理与应用 技术现象学视域下智能手
机与城乡中国居民的日常
生活变迁研究 

国家社科基金青年
项目 

江凌 移动媒体研究 智能手机对彝族青年生活
方式及其家乡振兴发展的
影响研究 

国家社科基金青年
项目 

表1、2019年传播学专业科研项目课程 
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 〮学生要在大一第一学年内完成以下学科基础课程的学习。 

 



• 本专业的学生均来自于高考一本录取生源，自2010年以来，每年录取

分数线逐年提高。学生入学后，在完成一年级的新闻传播大类通识课

教育后，按照学生志愿与成绩点进行专业划分，划入本专业就读的本

科生三届累计为326人。近年来，本专业毕业生陆续进入字节跳动、

喜马拉雅FM、新浪传媒、百度、世纪出版集团、腾迅上海、江苏凤

凰、中文在线、时代传媒、上海文广传媒、日本电通、淘米网络、万

博宣伟、天翼视讯等机构、企业从事内容创意策划、市场调查与信息

咨询、数据分析与市场运营、新媒体设计制作等工作。 
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5. 传播学学生培养质量 



• 从本校传播学专业历年的就业整体情况来看，毕业生社会需求大，

就业面广。毕业生基本分布在各类门户网站、传媒商业网站、党

政部门网站、企事业网站等从事信息采集、撰写、编辑等工作，

也分布在从事与新媒体相关的网站策划、网络推广以及网站建设

与管理等方面的工作。也分布在广播电台、电视台从事记者、编

辑、以及各类节目的策划、编导、节目制作等工作;最近几年，

还有大量毕业生在平面媒体、网络媒体及各类商业策划公司行业

从事从事文稿写作、视频节目策划、编导、制作工作和整合营销、

媒体公关等工作。其工作态度与工作质量均获得业界好评。 
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